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I over 150 ar har Coop givet dig mere med i indkebsposen,
nar du har handlet i vores butikker. For lige siden abningen
af de forste brugser for 154 ar siden har det veeret vigtigt
for os at passe pa vores kunder, medejere, medarbejdere
og det omgivende miljo, klima og samfund. Vi har pa de
kommende sider samlet 185 af de indsatser, du har
faet med i indkebsposen gennem tiden.









En gron og
bedre fremtid

| Coop har det altid veeret en hjertesag at keempe for forbrugerne,
tilbyde kompromislgse og gode varer, dele vores viden og arbejde for
et bedre milje. For det forpligter at veere ejet af neesten 1,9 millioner
mennesker. Derfor er de fleste af vores handlinger ogsa skabt for og
med de danske forbrugere. Det geelder lige fra den ferste Brugs, der
blev stiftet for at kunne tilbyde bedre og billigere varer, til den sene-
ste ansvarlighedsstrategi, der bygger pa forbrugernes ensker til
fremtidens Coop.

Hvad disse handlinger helt konkret betyder, forteeller vi om i dette
magasin. Her har vi samlet 185 udvalgte handlinger, som viser, hvor-
dan vi gennem mere end 150 ar har gjort vores bedste for at skabe
et mere baeredygtigt forbrug til gavn for den enkelte, for samfundet
og de kommende generationer.

De 185 handlinger vil blive udbygget de kommende ar, ja, nye er alle-
redeigang, mens dette magasin trykkes. Forien verden under hastig
forandring eendrer forbrugernes krav sig ogsa. Vi har en historie, der
forpligter - og det er vi stolte af.

Coops ansvarlighedsstrategi »Tid til at handle« er skabt
i samarbejde med Coops kunder og medlemmer.



En helt scerlig historie

Umiddelbart ligner Coops butikker nok mange andre
dagligvarebutikker, men vi er grundleeggende meget
anderledes end vores konkurrenter.

For Coop er ejet af naesten 1,9 million medlemmer,
etableret for over 150 ar siden og har en egenart, hvor
vi keemper forbrugernes sag.

Det har resulteret i mange konkrete tiltag, der har det
til feelles, at de har gjort en forskel for danske forbru-
gereiform af renere varer, mere viden og bedre miljo.

Hvad det helt konkret betyder, fortaeller viom i dette
magasin, hvor vi har samlet 185 handlinger.

Fra dannelsen af den forste brugsforening i 1866, det
forste forbrugermagasin, Samvirke, i 1928, kvalitets-
mabler til alle, FDB Mgbler, fra 1942, verdens forste
serie af allergivenlige varer, Minirisk, fra 1975, lance-
ringen af Madpyramiden i 1976 til introduktion af oko-
logii supermarkedeti1980erne, salmonellafri kyllin-

ger i1990’erne, stop for farlige stoffer og kemikalier i
OQ’erne og frem til udvikling af verdens forste klima-
app i 2020.

Vi har med andre ord en historie, vi er stolte af. Men
det er ogsa en historie, der forpligter.

Derfor vil vii de kommende ar udbygge de 185 hand-
linger med flere nye hvert ar. For det er vores forplig-
telse fortsat at gore en forskel for forbrugerne, for
lokalsamfund og for klimaet. At give dem mulighed
for at veelge sundere, mindre miljgbelastende, mere
klimavenlige varer - og i det hele taget at inspirere til
et mere baeredygtigt forbrug.

| en verden under hastig forandring aendrer forbru-
gernes krav sig ogsa. Derfor er det vores opgave at
lytte til deres ensker og veere de forste til at skabe de
endringer, som gor en forskel for bade den enkelte
og samfundet. Det har vi over 150 ars erfaring i. Vi
forpligter os til fortsat at have den pionerrolle.

Kraen @stergard Nielsen
Adm. direktor
Coop






Sognepraesten Hans Christian Sonne tager i 1866
initiativ til at stifte Danmarks forste levedygtige brugs.

Danmarks forste
brugs abner i Thisted

—1866 —

Thisteds sognepraest, Hans Christian Sonne
er fortvivlet over sognets mange, ngdlidende
fattige og stifter med inspiration fra England
Danmarks ferste levedygtige brugsforening.
Den er ejet af medlemmerne og giver dem
adganag til tilstreekkelige og ordentlige mad-
varer. Brugsen i Thisted bliver forbillede for
mange andre brugsforeninger i hele landet.

Brugsen i Thisted
abner for bogudlan

—1866 —

Oplysning og uddannelse til alle er fra begyn-
delsen et mali Coop. | Danmarks ferste brugs
bliver 2,5 procent af overskuddet brugt til
blandt andet udlan af beger - lzenge for de
forste folkebiblioteker dbner. Og siden bliver
det folkeoplysende arbejde udvidet med
blandt andet Samvirke, debatmeder og sko-
lekontakt.

=

En brugsforening
bliver til 1000

—1872 —

Hele Danmark far mulighed for at kebe
bedre varer til fair priser, da brugsfor-
eningerne bryder kgbstaedernes og kab-
maendenes monopol pa handlen. Alle-
rede seks ar efter stiftelsen af den forste
brugs er der 100 butikker - og i 1900 er
der langt over 1000. | dag har Coop lan-
dets teetteste net af butikker med om-
kring 1100 forretninger.
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Feellesskabet tager form
—1896 —

For at modsta presset fra de staerke selv-
staendige kebmaeend slar de mange med-
lemsejede brugsforeninger i Danmark
sig sammen i Coops forgaenger: Feelles-
foreningen for Danmarks Brugsforenin-
ger, FDB. Her kan de veere feelles omind-
keb af varer og arbejdet for at fremme
folkeoplysningeni alle kroge af landet.

Opgor med monopoler giver Medlemmerne far deres

forbrugerne bedre priser forste manedsmagasin

—1897 — —1928 —

Hele befolkningen skal kunne kebe ordentlige varer til Forbrugerne skal bade hores oginformeres. Derfor udgiver
fair priser. Derfor - og for at bryde monopoler pa hand- Coop det forste manedsmagasin med nyt om arbejdet i
len med en raekke varer - begynder Coop at producere brugsbeveegelsen og information om mad, varer og for-
selv. Forst med eget kafferisterii Kolding og siden med brug. Alle medlemmer modtager magasinet, der i 1945 far
fabrikker til produktion af blandt andet tobak, krydde- navnet Samvirke. Samvirke er i dag Danmarks sterste ma-

rier, ssebe, margarine og tovveerk. gasin med over en million leesere hver maned.
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Coop gennemforer
stadigiseerklasse flest
test af dagligvarer pa
det danske marked.




Verdens forste

fodevarelaboratorium

—1929 —

Brugsbeveaegelsen garanterer lige fra forste dag for over
150 ar siden kunderne »zerlige varer til cerlige priser«. |
forste halvdel af 1900-tallet betyder det, at kunderne
kan stole p3a, at de ikke bliver syge af varerne, de kober
hos os.

For at kunne efterleve dét dbner Coop i 1929 verdens
forste fedevarelaboratorium. Coop er med andre ord de
forste i verden til at teste indholdet og kvaliteten af de
varer, der langes over disken.

o

Introduktion af nettoveegt
—1930 —

Det skal vaere nemt at se, hvad man far for penge-
ne. Derfor indferer Coop nettovaegt pa vaskemidler
fra egne fabrikker, sa emballagen ikke bliver vejet
med. Nettovaegten gor ogsa sitindtog pa de andre
varer, Coop selv producerer - l2enge for der er lov-
givning pa omradet.

o

Danmarks forste
dyrevelfzerdsregler

—1930 —

For at sikre danskerne zerlige
varer til serlige priser ma Coop
have styr pa alle led i fodevare-
produktionen. Det forer til den
forste af mange regler om, at dy-
rene skal behandles ordentligt. Reglen
geelder de segleeggende hons, som »skal
jages af reden pa en neensom made« - og
dyrevelfaerd har siden vaeret en maerkesag.

Det skaber stor opmaerksomhed i datidens medier, at en
keede af butikker pa egen opfordring tager ansvar for
kundernes sikkerhed og sundhed. Det er nemlig ferst
mange ar senere, at offentlige myndigheder begynder
at fore kontrol med fgdevarers kvalitet.

Coop har ikke laengere eget laboratorium, men har fast-
holdt de hgje kvalitetskrav og gennemfgrer stadig test
af alle varer. Ja, faktisk er vi dem pa det danske marked,
der gennemfarer absolut flest test af dagligvarer.

Godt kebmandskab
bliver sat pa skoleskemaet

—1932 —

Bade forbrugere og forretninger har glaede af
dygtige medarbejdere. Derfor dbner Coop An-
delsskolen i Middelfart. Her leerer brugsens an-
satte om kebmandskab og butiksledelse og far
viden om andelsbevaegelsens historie. | 2005
2endres navnet til Severin Kursuscenter, opkaldt
efter Coops forste formand, Severin Jergensen.



FDB Mgbler har lavet |
mange klassikere, blandt §
andet Poul M. Volthers
pindestol, J46.

o

Nu er der komplette
varedeklarationer

—1940 —

For at ggre detlet for forbrugerne atse,
hvad de keber, indferer Coop komplette
varedeklarationer pa en lang raekke af de
varer, der bliver produceret pa bevaegel-
sens egne fabrikker. Lovgivningen stiller
pa dette tidspunkt endnu ikke krav om,
at det, skal sta pa husholdningsproduk-
ter og fedevarer, hvad der er i dem.

Samarbejde med
unge kunstnere om
»Gode Brugsting«

—1942 —

Forbrugerne far noget paent at se pa, nar
de handler. Coop lancerer smukke og in-
formative emballager og reklamer, og en
raekke unge kunstneriske talenter invite-
res til at seette form pa den moderne for-
retning under sloganet »Gode Brugsting«.
Det bliver blandt andet til Aage Sikker
Hansens klassiske plakat for Davregryn.




o

Kvalitetsmabler til folket
—1942 —

Flere forbrugere flytterilejlighedibyerne, og her pas-
ser fortidens tunge mebler darligt ind. Coop revolutio-
nerer den danske boligkultur med en serie lette, lyse
mobler til overkommelige priser. Mgblerne er tegnet af
den unge arkitekt Berge Mogensen, og mange af dem
er siden blevet verdenskendte klassikere.

k|
Testkokken sikrer
i varernes smag
Slut med underladige og kvalitet
erstatningsvarer
9 — 1956 —

— 1945 — | drene efter Anden Verdenskrig

— Arlighed over for forbrugerne har kommer der igen varer pa hyl-

altid veeret vigtigt for Coop, ogsa lige derne, men ofte af tvivilsom kva-
efter Anden Verdenskrig. Mens en litet. Coop opretter et testkokken
del danske producenter lancerer er- for at sikre, at smag og kvalitet
statningsprodukter forkleedt som eriorden, for varerne enderibu-
den aegte vare, naegter Coop at seel- tikkerne. Kgkkenet lsegger stilen
ge »underlgpdige erstatningsvarer«. for fremtidens varemaerkning og
Beslutningen giver indimellem vare- formidling af varedeklarationer,
mangel i butikkerne - til gengaeld er ingredienslister og ernaeringsin-
der rigtig kaffe i kaffeposerne. formation til forbrugerne.
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o

Skarpere kontrol
med sydostasiatiske
leverandorer

—1970 —

Ogsa nar varerne kommer langvejsfra,
skal forbrugerne veere sikre pa god kva-
litet. FDB stifter sasammen med andels-
beveegelser i 18 andre lande indkebs-
selskabet Inter-Coop. Fra det fzelles kon-
tor i Hongkong overvages kvalitet og
beaeredygtighed hos leverandorerne i
Sydastasien.

o

Det allergivenlige
meerke Minirisk bliver til

— 1975 —

Det bliver lidt lettere at passe godt pa
sig selv, da Coop lancerer MiniRisk - ma-
ske verdens forste serie af allergiven-
lige produkter uden parfume og andre
allergi-fremkaldende stoffer. MiniRisk
bliver startskuddet til en indsats mod
overflgdig kemi i hverdagen, som har
varet lige siden.

o

Irma lancerer poser
med kunsttryk

—1970 —

Plastikposer bliver noget, man gem-
mer og genbruger med glaede, da
Irma seetter kunst pa sine indkebs-
poser. Unge kunstnere far chancen
for at blive set, og forbrugerne far
lidt mere grund til at bruge posen
igen og igen. Irma seelger stadig de
populzere kunstposer.

o

Irma-dasen bringer
kunsten ud til alle

—1970 —

Danskerne far mere kunst i hjemmet,
da Irma seetter sine nu velkendte og
elskede daser pa hylderne. Kunstne-
ren Per Arnoldi star bag motivet pa
den forste dase, og en sand perle-
reekke af danske kunstnere udfolder
de neeste mange ar deres evner pa
Irma-daserne.

Unge kunstnere far chancen for
at blive set med Irmas populeere
serie af daser og indkebsposer.




Klar Cola er uden skadelige
tilseetningsstoffer og bliver
et stort hit ved mange fester.

&

Fodevarerne bliver
transporteret pa ny made

—1975 —

For at passe godt pa varerne pa deres
vej til butikken indfgrer Coop stan-
dardkassen: En plastikkasse, som ikke
er til at slide op. 1 den nye kasse kom-
mer alt fra frugt og grent til koloni-
alvarer frem uden skader og kan tage
sig godt ud pa hylderne. Og den sta-
belbare kasse finder vej til garager
og skure i mange danske hjem.

B

Brugsen lancerer
Klar Cola

—1976 —

Vi elsker sodavand - men er ikke vil-
de med tilseetningsstoffer. Derfor
lancerer Coop Klar Cola helt uden
farvestoffer. Den bliver i 1980’erne
fast inventar pa bordet til festlige
lejligheder. | anledning af Coops 150-
ars jubilaeeum i 2016 genopstar Klar
Cola kortvarigt til gleede for nostal-
giske sjeele.
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—1976 —

Efter oliekriseni 70’erne har den gennem-
shitlige dansker faerre penge mellem haen-
derne. Med inspiration fra den svenske
brugsbevaegelses »Matpyramiden« vil
Coop oplyse forbrugerne om, hvordan de
bedst kan spise sundt med varer, der ogsa
er til at betale.

Sammen med eksperter fra Hushold-
ningsradet og Levnedsmiddelinstituttet
far Coop udformet en dansk madpyra-
mide og seetter gang i en omfattede og
effektivkampagne for at vise danskerne,
at man skal spise mest fra bunden, mindre
fra midten og mindst fra toppen.

Madpyramicden - et
ikon som alle kender

Madpyramiden har lige siden veeret en
vigtig del af grundskolens pensum i mad-
kundskab, og ifelge tal fra Coop Analyse
kender over 96 procent af alle danskere
til den populaere pyramide.

Madpyramiden er blevet opdateret fle-
re gangeitakt med, at de officielle kostrad
har aendret sig. Senest i 2019, hvor den fik
tilfejet en ny dimension, sd man nu spiser
bade sundt og klimarigtigt, nar man felger
den ikoniske pyramides anvisninger.

17
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B

Forbrugerne far
medbestemmelse

—1978 —

For at komme nye kritiske forbrugerbeveae-
gelserimede indbyder Coop mange tusinde
forbrugere tilmeder rundtilandet, for atde
kan preege indholdet i Coops forste forbru-
gerpolitiske program, som seetter krav til
varesortiment, butiksnettet samt udvikling
af beeredygtige og miljgvenlige produkter.
Sadan har det veeret lige siden.

Skolekontakten
leerer skoleelever om
beeredygtigt forbrug

— 1979 —

Madpyramidens store succes i skolekokke-
nerne baner vejen for, at Coop opretter en
egentlig skoletjeneste, Skolekontakten, som
siden har uvdviklet, produceret og udbudt
gratis undervisningsmateriale om sundhed,
milje, klima og etisk handel. Coop er i dag
stadig den eneste danske detailforretning
med en skoletjeneste.
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sammen med repreesentanter fra storkollektivet
Svanholm og forgeengeren for @kologisk Landsfor-
eningen formulerer Coop 14 kriterier, som producen-
terne skal opfylde, for deres varer kan kaldes ogkolo-
giske - og der udvikles et skologimaerke, sa kunderne
kan genkende varerne i butikken.
Med'dlisse kriterier pa plads begynder Coop i 1981
som de forste i verden at have @ iske varer pa
hylderne. De forste varer til salg er Kartofler, gule-
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logisk.meelk. - . - )

11987 vedtager Folketinget en egentlig okologilov,
der i store treek er baseret péfle 14 punkter, som er
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Der ryger mange liter gko-meelk over disken med
Coops sats pa okologiske meelkeprodukter.

s @

Danmarks forste
O-meerke ser dagens lys

— 1984 —

Det bliver lettere for forbrugerne at fa
oje pa de okologiske varer, da Coop sam-
men med Landsforeningen @kologisk
Jordbrug lancerer sit eget gronne 9-
maerke. Maerket er det allerfeorste gkolo-
gimeaerke i Danmark og bliver senere af-
lpst af det statslige rede @-maerke.

B

Friends bornetoj
designes med omtanke

—1984 —

Det er ikke altid let at finde bornetgj af
hoj kvalitet til en rimelig pris. Det gor
Coop noget ved med sit eget bornetgjs-
maerke, Friends. Det er en serie kvalitets-
toj, der ikke koster en bondegard. Kra-
vene til tgjet udvides lebende, og Friends
er i dag fremstillet uden problematiske
kemikalier og under ordentlige og sikre
forhold.

Okologisk ost og
mezelk pa hylderne

—1986 —

Coop saetter som de forstei Danmark
okologisk maelk og ost pa hylderne
ogimgdekommer en voksende efter-
sporgsel hos forbrugerne. Der ryger
mange liter gko-meelk over disken, og
succesen medvirker til, at mange kon-
ventionelle landbrugsarealeriSyd-og
Vestjylland omlaegges til gkologi - for
okologiske malkekoer skal pa graes.
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Forbrugerne sikres
salmonellafri kyllinger

—1990 —

| 1990 afslgrer Levnedsmiddelkontrol-
len, at der er salmonellabakterieri 8 ud
af 10 frosne danske kyllingerisupermar-
kederne. Det vil Coop ikke acceptere og
gor derfor en solid indsats for at over-
bevise de danske kyllingeproducenter
om, at de skal lave en plan for at fa an-
tallet af kyllinger med salmonella ned.
Da det ikke lykkes, dropper Coop de
danske producenter og begynderiste-
det at kebe garanterede salmonellafrie

kyllinger af den svenske producent
Kronfagel. Det vaekker landbrugeti Dan-
mark, der derefter gar i gang med at
leegge en handlingsplan, og efter nog-
le ar kan ogsa de danske kyllingepro-
ducenter levere salmonellafrie kyllinger.
Coop vender derfor tilbage til de danske
producenter.

| dag er alle kyllinger pa det danske
marked 100 procent salmonellafrie, ogi
2018 far Danmark szerstatus af EU med

hensyn til salmonella. Det betyder, at
Danmark nu ogsa kan kraeve, at uden-
landsk kyllingeked skal veere testet fri
for salmonella, inden det bliver sendt
til Danmark. Det er en stor sejr for fede-
varesikkerheden, for det betyder, at for-
brugerne i dag kan veere sa godt som
sikre pa, at der ikke er salmonella i hver-
ken det kyllingekad, der kebes i super-
markedet eller spises pa restauranterne.
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Slut med klorblegning
af tekstil og papir

—1991 —
- Forbrugerne kan kgbe blandt andet tgj og toilet-
C papir med lidt grennere samvittighed, da Coop
E forbyder klorblegning af papir og tekstil i sine egne

varemaerker. Klorblegning kan nemlig danne klor-
forbindelser, som skader miljpet, hvis de slipper
ud i spildevandet.

Ud med PVC
i emballage

—1991 —

Coop forbyder PVC i emballage og gor det lettere at
passe pa miljpet. PVC er en plasttype, som danner gif-
tige stoffer, nar den breendesiaffaldsanleegget. Derfor
fortseetter Coop med at udfase PVC, ogidag har vi et
forbud mod PVCiflere produktgrupper som f.eks. sko-
leartikler, tekstiler, tasker og sko.

Bagepapir fra Coop er ikke
leengere bleget med klor.

Billigere okologi i hele landet
—1993 —

@kologi skal veere for alle. Derfor ssetter Coop
priserne ned og seelger gkologiske basisvarer
som grontsager og maelkeprodukter i alle lan-
dets SuperBrugser. Det seetter skub i danskernes
oko-vaner, salandbruget for alvor kan leegge om
til ekologi. Konkurrenterne folger trop og far nu
0gsa okologiske varer pa hylderne.




Irma stopper
salg af buraeg

—1994 —

I gennemsnit spiser danskerne 250 seg om aret, og
mange gar op i, hvor &eggene kommer fra.

Irma er den forste danske supermarkedskaede,
der stopper med at s=elge aeg fra burheons. Beslut-
ningen treeffes, fordi flere og flere kritiske forbru-
gere fraveelger seg fra hens, der har meget lidt plads
og aldrig kommer ud i det fri.

Selvom buraeggene ryger ud af sortimenteti 1994,

er det ikke let for Irma at undga produkter, der in-
deholder buraeg, som for eksempel feerdigretter,
bagveerk og mayonnaise. Men sadan skal det ikke
blive ved. Buraeg bliver systematisk faset ud af pro-
duktionen af de enkelte varer, og i 2017 er det helt
slut med buraegilrmas egenproducerede varer. Aret
efter stopper Irma desuden for salg af bade friske
og pasteuriserede skrabeaeg.
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Klorbaserede
blegemidiler bliver
fjernet fra vaskemidler

—1994 —

For at passe bedre pa mennesker og mil-
jo forbyder Coop de klorbaserede ble-
gemidler EDTA og NTA i alle vaskemidler
i Coops egne varemaerker. Begge stoffer
er problematiske for miljget, og NTA an-
ses for at veere kreeftfremkaldende. Si-
den kommer Svanemaerket til, og her er
de to stoffer naturligvis heller ikke tilladt.

Skaerpede krav
til transfedtsyrer

—1995 —

Af hensyn til folkesundheden skaerer
Coop meget ned pa brugen af transfedt-
syrer i olie og fedtstoffer. Transfedtsy-
rerne kan gge risikoen for hjerte-kar-syg-
domme, og Erneseringsradet anbefaler
derfor en reduktion.

B

Slut med det giftige stof
LAS i vaskemidlerne

—1995 —

Det bliver lettere at vaske tej med gren samvittig-
hed, da Coop forbyder LAS i alle sine egne vaske-
midler. LAS er et vaskeaktivt stof, som skader vand-
levende organismer og er sveert for naturen at ned-

bryde. Fa ar senere kommer LAS da ogsa pa Miljo- Vine fra sydafrikanske
Spier er produceret
efter meget hgje
etiske standarder.

styrelsens liste over ugnskede stoffer.

God vin og socialt ansvar pa én gang
—1995 —

Sammen med sydafrikanske Spier sikrer Coop en socialt

ansvarlig vinproduktion, der skaber dokumenterede ViR TN
forbedringer for arbejdere og lokalsamfund. Spier har i
siden vdvidet med en raekke forbedringer af produkti- #“L

onsmetoder og arbejdsvilkadr - og de gode vine er stadig
pa hylderne hos Coop. -



Coop indgari1995 et
strategisk partnerskab
med det dengang lille
og ganske ukendte

Thise Mejeri.
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Nej tak til GMO i Coops
egne varemeerker

—1995 —

Forbrugere, som gerne vil undga gen-
splejsning, kan nu med sindsro leegge
Coops egne varemeerker i kurven. Dein-
deholder nemligingen ravarer produce-
ret med GMO. Alle andre varer skal veere
tydeligt meerket, hvis der er ravarer eller
ingredienseri,somer fremstillet af gen-
modificerede organismer.

Thise og Coop far papir pa hinanden Irma vinker farvel til klorin
—1995 — —1997 —

Flere og flere heelder gkologisk maelk i glasset, og Irma stopper salget af klorin og sparer pa
Coop indgar et samarbejde med Thise Mejeri. Det den made miljoet for en stor dosis klor. Ren-
bliver startskuddet til et teet partnerskab, som geringsmidler med klor belaster vores vand-
blandt andet giver forbrugerne minimeaelk, skyr og milje og er giftige for vandlevende organis-
Vesterhavsost. | dag omfatter samarbejdet produk- mer. Miljg- og Fedevareministeriet anbefaler
tion og udvikling af gkologiske mejeriprodukter til da ogsa at bruge miljgmeerkede produkter i

alle Coops kaeder. stedet for klor.



o

Kvicklys bagerier bliver okologiske
— 1998 —

Gennem 1990’erne har salget af okologiske varer tocif-
rede vaekstrater. S Kvickly laegger sine egne bagerier
om til gkologisk produktion - noget, ingen andre super-
markedskaederiverden har gjort. Kunderne er dog ikke
klar, sa tre ar senere lukkes tiltaget. Fra 2008 bager
Kvickly igen gkologisk bred som en del af sortimentet.

Slut med azo-farve-
stoffer i fodevarerne

—1998 —

Syntetiske farvestoffer som tartrazin,amarant og sun-
set yellow er i medierne, fordi de sakaldte azo-farve-
stoffer gor forbrugere overfglsomme og bern hyper-
aktive, selvom EU har godkendt farvestofferne til fo-
devarer. Coop gar foran og forbyder de syntetiske
azo-farvestofferifedevarer, og azo-farvestoffer er nu
helt bandlyst hos Coop.

-

Til kamp mod straforkortere
—1999 —

Der kommer renere mel i posen, da FDB forbyder stra-
forkortere i Coops og Irmas egne melmeerker og bred-
produkter. Straforkortere er feellesbetegnelsen for en
reekke kemiske sprojtemidler, der gor kornet mod-
standsdygtigt - men som blandt andet er mistsenkt for
at skade maends fertilitet.




B

SafePay oger
medarbejdernes sikkerhed

—1999 —

Roverier sker desveerre ogsa i Coops butik-
ker. Derfor installerer Coop som de forste i
Danmark SafePay. Systemet betyder, at med-
arbejderne ikke har adgang til kontanter - og
dermed er der mindre grund til at reve bu-
tikken. SafePay er en del af en sikringspakke
i Coop, der skal give medarbejderne en tryg-
gere hverdag.

Bedre liv til gaessene
— 2000 —

B

Farvel til 26 allergene
parfumestoffer

— 2004 —

Der kommer mere pa hylderne til alle dem,
som gerne vil undga allergi. Coop forbyder
26 seerligt allergifremkaldende parfume-
stofferialle sine egne varer. Det gaelder for
eksempel plejeprodukter. | 2005 indforer
myndighederne krav om, at man altid skal
kunne se pa deklarationen, om nogle af de
26 navngivne stoffer indgar i en vare.

Foie gras - gaselever - fremstilles ved at tvangsfodre

gaees flere gange dagligt pa smertefuld vis. Det er dy-

reetisk forkert, og FDB vil ikke veere med til det. Derfor
forbydes bade salg og brug af foie gras i Coops butik-
ker. Andre dagligvarekeseder felger siden tropiindsat-

sen for bedre dyrevelfaerd.
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Coop er forst pa markedet til
at kreeve FSC-meerkning af
alle havemabler.

Krav om FSC-certificering
pa alle havemeabler

— 2004 —

For mange treehavemebler kommer fra
ulovlig hugst uden hensyn til verdens
skove. Allerede i 2000 begynder Coop
derfor at seelge FSC-meaerkede have-
magbler, hvilket garanterer, at treeet er
produceret beeredygtigt og ansvarligt
over for bade milje, mennesker og dyr.
Siden 2004 har alle Coops havemgbler
af tree et FSC-certifikat.

B

Konventionelle guleradder
og bananer skreelles frailrma

— 2005 —

Irmas kunder kan neermest ikke fa gkologi nok i kurven og
pa middagsbordet. Derfor tager Irma konsekvensen og
dropper helt de konventionelt dyrkede gulergdder og ba-
naner i grontafdelingen. To af de mest populsere stykker
frugt og grent fas nu udelukkende i den gkologiske variant.

Forbud mod
triclosani egne varer

— 2005 —

Triclosan er et antibakterielt stof, der
blandt andet bruges i tandpasta og de-
odoranter. Men triclosan er giftigt for
miljoet og misteenkt for at skabe resi-
stens mod antibiotika. Coop forbyder
derfor det antibakterielle stofialle sine
egne varer. |1 2014 udvides forbuddet til
at omfatte alle varer i Coops butikker.



Coop siger nej tak til skadelig kemi i
alle egne kosmetik- og plejeprodukter.

&

Varer bliver
fri for PVC

— 2006 —

Coop indferer forbud mod PVCitekstiler,
sko, tasker og kontorartikler, for varer
med PVC betegnes som miljefarligt af-
fald. PVC bliver blgdgjort med ftalater,
som er hormonforstyrrende.

o

Farvel til hormon-
forstyrrende stoffer

— 2006 —

Det bliver lettere at veelge kosmetik- og
plejeprodukter uden skadelig kemi, da
Coop seetter en stopper for en raekke ke-
miske stoffer, som er under mistanke for
at pavirke kroppens egne hormoner. For-
buddet omfatter alle Coops egne kosme-
tik- og hudplejeprodukter.

Anglamark skaber mere
omtanke i hverdagen

— 2006 —

Efter at have haft mange forskellige va-
remaerker med ekstra ansvarlighed pa
hylderne - for eksempel Bluecare og Mini-
Risk - samler Coop nu dem alle i ét: Ang-
lamark. | dag kender 85 procent af for-
brugerne maerket, og der findes flere end
1000 Anglamark-produkter. Sortimentet
vokser stadig.
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Born skal
lave bedre
mad end
deres
foreeldre

— 2006 —

Det er sveert at leere sine elever at kokkerere
bade sunde og smagfulde retter, nar madkund-
skab ikke prioriteres seerlig hojt pa skolerne: Der
bliver kun tildelt cirka ti kroner per elev til rava-
rer og undervisningsmaterialer, og desuden
skorter det pa kolleger, der har den tilstreekke-
lige faglighed. Men det er ikke desto mindre
sadan, det er at undervise i madkundskab pa
mange danske grundskoler.

Derfor udvikler Coop sammen med »6 om
dagen« et omfattende program, der med et nyt
gratis undervisningsforlgb og uddeling af en
gratis smagekasse med leekre ravarer kaster
sig ind i kampen for, at barn skal blive bedre til
at lave mad end deres foraeldre.

Smagekassen hedder de forste ar »Mad eller
hvad?«, men skifter siden navn til GoCook Sma-
gekassen.

GoCook Smagekassen har de seneste ar haft
flere end 150.000 tilmeldte elever fordelt pa
ca. 80 procent af alle landets grundskoler. Forsk-
ning fra Aalborg Universitet viser, at GoCook
har leftet madundervisningen i skolen og des-
uden lpftet bernenes sundhed og velveere.
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& B

Danmarks forste

velgorenhedsknap Sod- og brandtestning af alle lys
— 2007 — — 2007 —

Somde forsteilandetindferer Coop en Mange lys pa markedet soder for meget eller
velgerenhedsknap pa alle pantautoma- braender for darligt. Coop ger stearinlysene
ter. Det bliver med andre ord lettere at lidt hyggeligere - ogsa for indeklimaet - ved at
at give et bidrag til velgegrenhed - og indfore krav om, at alle lys i butikkerne skal
den nye made at samle ind pa er siden overholde EU’s frivillige sikkerhedsstandard
adopteret i alle landets avrige super- for lys. Det virker, for herefter modtager FDB
markedskzeder. ikke laengere anmeldelser om sodskader.

Coop bliver forste &

danske detailmedlem

af UN Global Compact Nu kan forbrugerne se, hvor

i verden varerne kommer fra
— 2007 —

— 2008 —
For at sikre gode vilkar for de mennesker, som
producerer Coops varer i udlandet, bliver Coop Forbrugerne leegger typisk varer fra hele
en del af UN Global Compact. Medlemskabet kloden i indkebskurven. Nar kunderne ko-
forpligter til at veere med i FN’s program for ber Coop- og Anglamark-varer, kan de nu
etisk ansvarlig virksomhedsadfaerd. Coop har praecis se, hvor varen er produceret og af
siden da arbejdet for at sikre menneskeret- hvem. Siden 2011 har Coop desuden oplyst
tigheder, arbejdstagerrettigheder, milje og producent og oprindelsesland pa hovedin-

anti-korruption. gredienserne pa alle sine egne varemaerker.




Beeredygtig palmeolie er
med til at redde ulovlig
afbraending af regnskov.

o

Baeredygtig palmeolie
i fodevarerne

— 2008 —

Palmeolie fremstilles i regnskovsomra-
der, hvor treeer feeldes for at gore plads
til olieplantager. Coop begynder at stille
krav om brug af bseredygtig palmeolie
efter retningslinjerne i RSPO, Roundta-
ble on Sustainable Palm Oil. | dag er der
udelukkende 100 procent certificeret
palmeolieifedevarer fra Coops egne va-
remaerker.

-

Code of Conduct
sikrer bedre arbejdsforhold

— 2008 —

Coop udvikler en Code of Conduct med
en raekke krav om overholdelse af men-
neskerettigheder og rettigheder for med-
arbejderne. Alle Coops leverandegreriind-
og udland skal underskrive og efterleve
reglerneialle led i processen.

&

Misteenkelige kemikalier
bliver forbudt

— 2008 —

205 kemikalier bliver totalt forbudt som
ingrediensi Coops egne varemeerker. De
205 navngivne kemikalier figurerer pa
EU’s liste over seerligt problematiske ke-
mikalier, som er under mistanke for at
veere kraeftfremkaldende, fosterskaden-
de eller give problemer for miljget.
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o

FSC-pilotprojekt i Honduras
bliver til fast samarbejde

— 2009 —

Der kommer mere FSC-certificeret trae i handlen
hos Coop, da et pilotprojekti Honduras bliver til et
fast samarbejde. Coop stotter udviklingen af lo-
kale, kooperative skovgrupper og opbygningen af
et veerksted - og det betyder flere beeredygtige
mobler og mere omsorg for den truede regnskov.

Coop samarbejder med lokale kooperativer i
Honduras om baeredygtigt skovbrug.

14%
af danskerne
svarende til cirka
800.000 personer
spiser overvejende
eller helt vegetarisli

Kilde: C
Coop Analyse Analyse, 2019
giver viden om
danskernes
vaner og forbrug
— 2009 —

Forihgjere grad at kunne bidrage til ssamfundet og
opfylde sin oplysningsforpligtelse stifter Coop ana-
lyseenheden Coop Analyse. Her samles viden om
danskernes forbrug og holdninger til blandt andet
mad og maltider. Undersogelserne kaster lys over
tidens trends og indgar i den offentlige debat.

o

Madpakken bliver
sjovere med
Sebastian Klein

— 2009 —

De yngste skolebgrn bliver klo-
gere pa sundhed sammen med
Coop og Sebastian Klein. Barne-
ne far bade smagt pa ravarerne
og lavet sunde madpakker - og
det giver mere energi og koncen-
tration i hverdagen. Projektet,
som handler om at give de yngste
bedre madvaner, koreri10 ar og
er meget populeert.

o

Hele Ebeltoft
saettes pa skrump
med sund mad

— 2009 —

Overveegt og fedme er et vok-
sende problem hos bade born
og voksne - og sundhed er en
af Coops vigtigste meerkesager.
Derfor deltager Coopiprojektet
»By pa skrump« og giver bor-
gerne i Ebeltoft hjeelp til at spi-
se sundere med kurser, opskrif-
ter og sjove aktiviteter for de
yngste.



Farvel til 16 problematiske ftalater
— 2009 —

Coop forbyder 16 problematiske ftalater, som blandt andet
er under mistanke for at veere hormonforstyrrende og miljo-
skadelige. Ftalaterne er kemiske, bledgerende stoffer, som
findesivoksduge, legetgj, ledninger med mere. | 2019 udvider
Coop forbuddet yderligere, sa det nu omfatter 19 ftalater.

Nyt undervisnings-
materiale om klima

— 2009 —

Danske skoleborn bliver klogere pa kli-
maet gennem nyt undervisningsmate-
riale, som Coop Skolekontakten udvikler
sammen med Experimentarium, DR Mul-
timedie og den grenne taenketank, Con-
cito. Bogen »KlimaN@RD« er trykti et
oplag pa 95.000 og er et af Skolekontak-
tens mest populeere materialer.

G

Kogebog skal gore
klimavenlig mad til
danskernes livret

— 2009 —

Det skal veere lettere at spise klimaven-
ligt, men forbrugerne mangler hjzelp til
hvordan. Klimaproblemerne er pa agen-
daen op til den internationale klimakon-
ference i Kebenhavn - og Coop udgiver
»Klimakogebogen«. En kogebog, som
giver forbrugerne klimavenlige rad om
indkeb og madlavning.
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Coop stopper med

at seelge fisk, der er
truet af udryddelse pa
grund af overfiskeri.

i Slut med BPA i sutteflaskerne

j — 2009 —

t .:'....-_n;-_u

Anglamark Nytarsleb
skydes i gang

— 2009 —

Startskuddet gar til en ny, aktiv
tradition for mange lgbeglade
danskere, for med Anglamark Nyt-
arslebet lpber cirka 7000 men-
nesker hvert ar nytaret i mode
med udkleedning og hejt humar.
Lobet er med til at saette fokus pa
motion og sund kost som forebyg-
gelse af livsstilssygdomme - en
kilde til trivsel i hverdagen.

De mindste skal have en kemifristart pa livet. Derfor
forbyder Coop stoffet BPA i sutteflasker. BPA anses
for at veere hormonforstyrrende og farligt for mil-
joet, og nogle ar senere indferer Fodevarestyrelsen
et nationalt forbud mod stoffet i alle produkter og
foedevareemballager til de mindste barn.

@

Nye krav til
fiskeriet beskytter
fiskebestanden

— 2010 —

Mange fiskearter er truede pa grund
af overfiskeri. For at medvirke til, at vi
ogsa i fremtiden kan fa fisk pa bordet,
laver Coop en fiskeliste. Kun fiskearter,
der ikke er truet af udryddelse, far
plads pa listen og bliver solgt i Coops
butikker - og der er krav til fangstom-
rdde og -metode for alle de fiskearter,
som forhandles.




-

Coop er med til at
etablere Crimestat

— 2010 —

Butiksreverier er en stor psykisk belastning
for personalet, og det tager tid at registrere
tyverierne. Derfor er Coop med til at etab-
lere Crimestat, som et forum for den danske
detailhandels storste udevere. Her udveksles
blandt andet erfaringer med at forebygge
roveri, og Crimestat kan bruges til hurtig po-
litianmeldelse af tyverier.

r—{
B2

Ny bog gor skoleborn
klogere pa kemiske stoffer

— 2010 —

Der er kemii meget af vores hverdag - men
hvor? Med bogen »Kemien i din hverdag«
hjeelper Coop bern i alderen 11-13 med at fa
oje pa de problematiske kemikalier, netop

som de begynder at ga op i kosmetik og om-
give sig med elektronik pa veerelset. Bogen
og den tilhgrende hjemmeside bliver et me-
get populeert undervisningsmateriale.
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Danmarks forste
svanemeerkede dagligvarebutik

— 2010 —

Beeredygtighed og miljo er pa dagsordenen, og Coop sva-
nemeaerker en hel Irma-butik, Irma Christianshavn. Det krae-
ver blandt andet et stort sortiment af miljgmaerkede og
okologiske varer, sortering af affald og et fornuftigt ener-
giforbrug. Sddan fungerer butikken stadig den dag i dag -
selvom den ikke lsengere er svanemaerket.

Coop dykker ned i
danskernes sundhed
og forbrug

— 2011 —

Ansvaret for folkesundheden har Coop
altid taget alvorligt, med blandt andet
varekrav, meerkning og oplysning. Med
uvdgivelsen »Hvem styrer indkgbsvog-
nen« seetter Coop spotlys pa dansker-
nes forbrugsvaner - og det bliver af-
saettet til en diskussion om konkrete
Iesninger blandt politikere, forskere,
NGO’er og dagligvarekaeder.

-

Ny Nordisk Hverdagsmad
kommer pa menuen

— 2011 —

Danskerne far mulighed for at genopdage den
nordiske kost med blandt andet ssesongront,
fuldkorn, fisk, baer og vilde urter. Sammen med
Claus Meyer og Arne Astrup udgiver Coop ko-
gebogen »Ny Nordisk Hverdagsmad«. Bogen
er baseret pa forskning i den nordiske dizet og
saetter velsmagende sundhed pa menuen.

Millioner til Danmarks
Indsamling

— 2011 —

Velgeorenheden far et ordentligt loft, da
Coop for ferste gang deltager i Danmarks
Indsamling. Hver gang en kunde kaber
en pose til to kroner, giver Coop et bidrag
tilindsamlingen. Det giver mellem 1,7 og
2,2 millioner kronerihvert afdeialt fire
ar, Coop og kunderne er med i Danmarks
Indsamling.



r'_:ll
Madspildet ; .
kommer under lup % ,._'J
— 2011 —

En tredjedel af alle de fedevarer, der produceres, ryger
ud uden at blive spist. Med undersggelsen »Forbruger-
ne: Vi smider da ikke mad ud« tager Coop et kig i dan-
skernes skraldespande og afslorer, at madspildet er
storre, end vi tror. Efterfelgende seetter Coop fokus pa
at nedbringe det store spild af ressourcer.

Lokalt kontor i Hongkong
bliver etableret

— 2012 —

Jo taettere Coop er pa de lokale producenter, desto
lettere er det at holde gje med, om varerne frem-
stilles under ordentlige forhold. Med Coop Asia og
et lokalt CSR-team rykker Coops indkebsfunktion
derud, hvor varerne kommer fra. Det giver bedre
mulighed for at sikre en ansvarlig produktion.
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@

Baeredygtig emballage
til transport af kod

— 2011 —

For at nedbringe spild af emballage lancerer Coop
nye plastikkasser til transport af egne kedvarer.
Hvor man tidligere har brugt papkasser til trans-
porten, ankommer kadet nu i kasser, som kan gen-
bruges - og som indgar i et retursystem i stil med
det, der bruges til transport af maelkekartoner.
Denne ordning sparer hvert ar 8836 tons pap.

Danmarks storste kokkeskole,
GoCook, bliver digital

— 2012 —

Nar born leerer gode madvaner i skolekokkenet, skal det
veere let at tage dem med hjem til familien. Derfor udvikler
Coop hjemmesiden gocook.dk med opskrifter, ravareleksi-
kon og videoguides til kgkkenteknikker. Det bliver siden til
600 opskrifter, 200 videoer, 500 opslag, en app og 10 TV-
udsendelser - og der kommer lgbende nye til.
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Med varer i Savannah-serien
vil Coop #ge handlen med
kvalitetsvarer fra Afrika.

o

Meerket Savannah
stotter udvikling i Afrika

— 2012 —

Afrika er et kontinent med stort potentiale, og med
maerket Savannah bakker Coop op om udviklingen af
det. En raekke varer af hgj kvalitet markedsferes under
navnet Savannah, og produktionen af varerne er led i
en raekke udviklingsprojekter, som skal styrke vaeksten
syd for Sahara.

-

Slut med mikroplast i kosmetik
— 2012 —

Mikroplast bruges for eksempel i skrubbecremer og
tandpasta, men de bittesma stykker plast kan ende i
havene, hvor de skader vandmilje og havdyr. Derfor
forbyder Coop mikroplast i kosmetik, pleje- og rengo-
ringsprodukter fra alle Coops egne meerker. 1 2020 bli-
ver mikroplast forbudtialle kosmetik- og plejeproduk-
ter i Danmark.

-

Forbud mod nanopartikler i kosmetik
— 2012 —

Solcreme kan indeholde nanopartikler, men der er tvivl
om, hvorvidt partiklerne er skadelige for mennesker.
Mistanken far Coop til at forbyde nanopartikler i kos-
metik og plejeprodukter fra alle Coops egne varemaer-
ker. Det er fortsat lovligt at bruge nanopartikler i Dan-
mark - men de skal fremga af ingredienslisten.

o

Oget ansvar for de
globale arbejdsforhold

— 2012 —

Som en stor, global indkgber har Coop et ansvar for at udvikle
og forbedre de arbejdsforhold, varerne fremstilles under. Der-
for melder Coop sig ind i den internationale sammenslutning
Amfori og forpligter sig til at overholde et seet principper for
ansvarligt indkeb.



o

Krlige priser og
produkter i Coop Bank

— 2013 —

De store banker lukker filialer i de sma byer, og bankverdenen
eridet heletaget svaer at gennemskue. Med lanceringen af Coop
Bank tilbyder Coop enkle og gennemskuelige bankprodukter til
lave priser og uden skjulte gebyrer - og det gar det muligt at
udnytte Coops 1100 butikker til de mest enkle bankfunktioner.

= :

Madspildsmanifestet
skal minimere madspild

— 2013 —

For at saette fokus pa, hvor meget mad danskerne smi-
der ud, vedtager Coop et manifest, som skal veere start-
skuddet til mindre madspild ude hos de danske forbru-
gere. Med manifestet bliver udtrykket »single-bananer«
skabt, fordi bananer oftest bliver solgtiklaser, og man-
ge single-bananerne derfor ender som madspild.

-

Red maden-kolere
bliver fast inventar

— 2013 —

Nu kan forbrugerne pa én gang skeere ned pa madspil-
det og spare penge. Coop samler nemlig de varer, der
er teet pa udlgbsdatoen, ét sted i butikkerne - og seelger
dem til nedsat pris. Den lgsning bliver et hit i hele dag-
ligvarebranchen, og mere mad ender sine dage pa tal-
lerkenen i stedet for i skraldespanden.

- FOB'S

Pris pa gronne losninger GRHNNE
fra forbrugerne IDEPRIS
— 2013 —
Indkeb og madlavning kan ggres beeredygtigt - og der
er brug for gode ideer. Coops Greonne Idépris giver bade
studerende, virksomheder og forbrugere mulighed for

atkomme med godeidéer tilgronnelgsninger. De bedste
idéer bliver sat i produktion og testet i Coops butikker.

-

Stop for salg af den truede al
— 2013 —

Alen er truet af udryddelse. Derfor standser Coop alt
salg af al. | forste omgang geelder det kun 3l fra Asien.
Coop stotter sidelgbende forseg med opdraet af al i
Danmark. Men al yngler ikke i fangenskab, og det ender
med et endeligt forbud mod ali butikkerne. Senere fol-
ger andre dagligvarekaeder trop med forbud.

aM






98 procent af dem, der
gennemfearer »Klar til start«,
er stadig ansat i Coop.

Job til
personer
med autisme

— 2013 —

Har man et psykisk eller fysisk handicap, har man ma-
ske oplevet, at det kan veere rigtig sveert at finde en
plads pa arbejdsmarkedet.

| 2013 saetter Coop derfor gang i et saerligt uddan-
nelsesprogram for personer med diagnoser pa autis-
mespektret. Programmet hedder »Klar til Start«.

Pa »Klar til Start« bliver Coops butikspersonale ud-
dannet i, hvordan man bedst hjselper nye medarbej-
dere med en autismediagnose til at fa sat en hverdag
sammen, sa den enkeltes udfordringer og evner kom-
mes i mode.

Programmet er en keempesucces og har fort til faste
job til over 100 personer med autisme. 85 procent af
deltagerne gennemfgrer programmet, og 98 procent
af dem, der gennemfoarer, er stadig ansat i Coop.
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Ordnede arbejds-
forhold i Bangladesh

— 2014 —

Der er gget opmaeerksomhed pa arbejdsforhol-
dene i Bangladesh. For at tage ansvar melder
Coop sig ind i Bangladesh Accord - en interna-
tional aftale, som skal sgrge for ordentlige ram-
mer om produktionen. Hermed forpligter Coop
sig til at sikre udvikling af forholdene pa de fa-
brikker, Coop bruger i Bangladesh.

B

Nyt vdben mod butiksroveri
— 2014 —

For at gore roverier sveerere installerer Irma,
som de forste i Danmark, DNA-spray i butik-
kerne. Ved et reveri pumpes en usynlig veeske
ud over rgverne, som sa lettere kan spores. Det
har vist sig at have en stor praeventiv effekt, og
mange andre steder bruger i dag DNA-spray.

Coop melder sig til
international aftale
om ordnede arbejds-
forhold i Bangladesh.

Lokale varer far
plads pa hylderne

— 2014 —

Det er for sveert for sma, lokale produ-
center at finde vej til butikkernes hylder,
sadetrader Coop bod paved atgere det
enkelt for butikkerne at fere unikke varer
fra producenter ilokalomradet. Indtil vi-
dere har 50 sma leverandorer gjort deres
indtog i Coops butikker, og nogle af dem
har faet fast hyldeplads.




Op mod 180.000 skoleelever
far hvert ar undervisning

i madkundskab med
materialer fra Coop.

-

Skeerpede krav til leverandorer
— 2014 —

Nar varerne kommer langvejsfra, kan det
veere sveert at folge produktionen ngje fra
Danmark. Derfor kraever Coop tilsyn med
arbejdsforholdene foretaget af en tredjepart
idelande, som BSCI (et initiativ for etisk han-
del) definerer somrisikolande. Det giver mu-
lighed for at iveerksaette forbedringer, hvor
der er behov for det.

o

Kogebog seetter futi
elevers madkundskab

— 2014 —

Grundskolerne har fa grundbeger til brug for
faget madkundskab. Det retter Coop Skole-
kontakten op pa med »GoCook Grundbogen«
til elever og den tilherende leerervejledning,
»GoCook Kogebogen«. Det giver adgang til
masser af eksperimenter i skolekgkkenerne
- 0og bornene kan tage kogebogen med sig
hjem bagefter.

Skolekontakten udgiver
»Verden handler - etisk og fair?«

— 2014 —

| en globaliseret verden er der ofte langt mel-
lem forbrugerne og de mennesker, som pro-
ducerer varen. | samarbejde med Danida ud-
vikler Coop Skolekontakten et undervisnings-
materiale, som szetter fokus pa handelsetik og
de dilemmaer, der er forbundet med at kabe
og forbruge varer fra den anden side af kloden.
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Stop for salg af ukrudts-
midler gavner miljoet

— 2014 —

Forbruget af spreojtemidleri private haver er
ikke godt for miljget, fordi pesticider skader
naturen. Coop er for laengst holdt op med at
sazelge koncentrerede ukrudtsmidler, og pa
FN’s vanddag 22. marts 2014 stopper Coop
salget af alle ukrudtsmidler, som for eksem-
pel RoundUp, til gavn for naturen.

o

Madmanifestet:
Sammen om bedre mad

— 2014 —

Pa baggrund af blandt andet omfattende
forbrugerundersggelser og en konference
for 300 eksperter lancerer Coop Madmani-
festet: Seks Igfter til danskerne om bedre
mad. Manifestet gor op med idéen om, at
mad altid skal veere billig - og seetter kvalitet
pa dagsordenen.

-

Hakket oksekod med grentsager
— 2014 —

Nu bliver det nemmere at fa mere gront pa
middagstallerkenen. En forbrugeridé bliver
til virkelighed, da Coop lancerer oksekgdsfars
blandet med 20 procent grentsager. Det er
vinderidéen fra Coops Grenne Idépris 2013,
der ender i kgledisken for en periode. Siden
far ogsa ren plantefars en pladsisortimentet
- ogiindkebskurven.




Med et stop for salg af ukrudtsmidler
som RoundUp far det friske
grundvand en hjeelpende hand.
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Irma stopper salg
af skyllemiddel

— 2014 —

alle skyllemidler i sine butikker.

o

Farvel til Colgate Total
— 2014 —

triclosan.

For mange er skyllemiddel blevet en vane i
vaskerutinen, men ofte er skyllemiddel fak-
tisk unedvendigt. Og sa indeholder skylle-
middel tensider, som belaster miljget. Det er
baggrunden for, at Irma stopper salget af

| 2005 fjerner Coop det antibakterielle stof
triclosan fra egne varemaerker. Triclosan er
giftigt for miljget og mistaenkt for at skabe
resistens mod antibiotika. Coop arbejder pa
helt at undga varer med triclosan, som blandt
andet findes i Colgate Total. Derfor bliver
produktet taget af hylderne. Det kommer
tilbage, da Colgate stopper med at bruge
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Coops Anglamark er et af
Danmarks mest kendte brands.

2

Nej til fluorstoffer
— 2015 —

Fluorstoffer kan skade mennesker og
miljo - og keedes blandt andet sammen
med kraeft, allergi og barnlgeshed. Sa
Coop forbyder stofferne i blandt andet
emballage, bagepapir og muffinforme.
| den forbindelse ryger alle mikroovns-
popcorn af hylderne, da der ikke findes
poser uden fluorstoffer.

2

Alle butikker far
biocontainere

— 2015 —

For at efterleve et lovkrav om genanven-
delse af affald far alle Coops butikker
beholdere til organisk affald. Det bety-
der, at alt madaffald nu sorteres fra, sa
det kan blive til biogas og gedning i ste-
det for som tidligere at gd op i reg i for-
braendingsanlaeg.

o

Ny strategi skal gore
Danmark dobbelt sa
okologisk

— 2015 —

Efter finanskrisen treenger okologien i
Danmark til en saltvandsindspregjtning.
Derfor lancerer Coop sammen med @ko-
logisk Landsforening en ny strategi. Den
omfatter blandt andet et gkologisk ba-
sissortiment i alle butikker, masser af
nye varer og samarbejde med lokale pro-
ducenter - og gkologien blomstrer pa ny
i Danmark.
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Superhelteskole udbreder
okologi i bornehojde

— 2015 —

Qkologi kan veere svaert at forsta, iseer for de mind-
ste - sa Coops @ko-superhelteskole tager palands-
deekkende turnéien ombygget container. Her laerer
born om gkologi gennem sjove og spsendende ak-
tiviteter som skattejagt og spil, smager pa okologisk
mad og bliver uddannet til @ko-superhelte.

De mindste skoleelever
kan gennem sjove lege
blive @ko-superhelte.

O’ERNE

HAR RINGET DE VIL &

Danskerne smider tgjet
til fordel for Roede Kors

— 2015 —
HAVE DIT I gJ For meget brugt t@j ender som skrald i
stedet for hos hjeelpeorganisationerne.
| Med »Smid Tgjet Danmark«-kampagnen
3 gor Coop sammen med Rede Korsog TV

2 opmaerksom p3, at alt tej kan genbru-
ges. Der bliver samlet tgjind i butikkerne,

og danskerne far for alvor gjnene op for,
at ogsadesslidte klude kan gore en forskel.
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Stop for as .
fluorstoffer N

— 2015 —

102: Nej tak til fluorstoffer
i emballager og madpapir
107: Verdens forste mikroovnspopcorn

Fluorstoffer er det geengse navn for per-
fluorerede carboner, der kan gere pap og
papir fedtafvisende. Men de kemiske stof-
fer har ogsa nogle langt mindre belejlige
egenskaber. Forende forskere over hele
verden kaeder nemlig fluorstofferne sam-
men med blandt andet kraeft, allergi og
barnlgshed.

Derfor forbyder Coop stofferneialt mad-
papir, bagepapir og muffinforme, der sael-
ges i butikkerne. Og stofferne fjernes fra
emballagen paalle Coops egne varemaerker.

nemlig greje, hvordan man laver poser til
mikroovnspopcorn uden at bruge fluor-
stoffer.

Det lykkes dog efter seks maneder, hvor
danskerne som de forste i verden far mu-
lighed for at kebe mikroovnspopcorniem-
ballage uden fluorstoffer eller andre ska-
delige kemikalier. Sidenhen er det blevet
en langt mere almindelig made at produ-
cere mikroovnspopcorn pa.

Coops strategi for fluorstofferinspirerer
ikke kun producenter af mikroovnspopcorn.
| 2018 forbyder politikerne i staten Wa-
shington i USA nemlig fluorstoffer helt. Det
samme sker senere i Californien.

1 2019 vedtager det danske folketing et

| den forbindelse stopper Coop for salg af
mikroovnspopcorn. Ingen leveranderer kan

forbud mod fluorstofferial emballage. Det
forbud traeder i krafti juli 2020.

<=
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Der er nu 70 madfzellesskaber
rundtomilandet med den
lokale brugs som centrum.

GoCook-bilen ruller ud
— 2015 —

Gode madvaner kan ikke grundlaegges for tidligt.
Det er tanken bag Coops GoCook-projekt, som
leerer skolebgrn at lave mad. GoCooks rullende
kokken inviterer lokale skolebgrn til at lave mad
foran den lokale butik og give smagsproever pa
gron pizza til kunder og forbipasserende.

2

Farvel til bisphenoler i kassebonen
— 2015 —

Bisphenol A - ogsa kaldet BPA - brugesi en reekke
forskellige produkter, blandt andet kasseboner.
Men BPA er et hormonforstyrrende stof, som kan
skade evnen til at fa bern. Derfor forbyder Coop
BPA og alle andre bisphenoler i kasseboner. EU
forbyder i 2020 brug af BPA i kasseboner.

i

Det bliver nemmere at
affaldssortere emballage

— 2015 —

Coop skriver en sorteringsvejledning pa embal-
lagen pa alle Coops egne varer for at gore det
lettere for de mange forbrugere, som gerne vil
affaldssortere emballage. Vejledningen viser,
hvad emballagen er lavet af, og hvordan mate-
rialet lettere kan genanvendes.
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Udfasning af de 12 mest
sundhedsskadelige stoffer

— 2016 —

Flere lovlige kemikalier pavirker angiveligt dansker-
nes sundhed. Allergi, hormonforstyrrelser, kraeft,
fedme og diabetes er nogle af de lidelser, som kemi,
vi udsaettes for i hverdagen, keedes sammen med.
Derfor beslutter Coop at udfase 12 grupper af pro-
blematiske kemikalier, ogidag findesingen af disse
i Coops egne varer.

-

Nyt madfaellesskab samler
danskerne om bordet

— 2016 —

Maltider er gode at modes omkring. Med »Vores
madfaellesskab« laegger Coop med en drejebog og
en raekke sma film op til, at Coop-medlemmer, bor-
gere og kunder kan mgdes lokalt om at lave mad
og spise den sammen. Indtil videre er der pa lands-
plan nu 70 madfeellesskaber.

-

Slut med skadelige
UV-filtrei solcreme

— 2016 —

Solcreme beskytter men kan indeholde ingredien-
ser, som skader. Flere lovlige UV-filtre er mistaenkt
for at veere hormonforstyrrende, og Coop beslutter
derfor at stoppe salget af solcreme med disse filtre.
Herefter kan forbrugerne trygt smere sig ind i sol-
creme fra Coops butikker - de er nemlig helt fri for
problematiske UV-filtre.



Serisgard har veeret drevet
okologiski 30 ar og indgari
2015 et partnerskab med Coop.

o

Alle boligtekstiler far
OEKO-TEX-certifikat

— 2016 —

Sengetoj, handklaeder, puder og andre teks-
tiler til boligen kan indeholde rester af ska-
delige kemikalier, som er brugt ved fremstil-
lingen. For at gore det trygt at bruge bolig-
tekstilerne gar Coop over til kun at seelge
boligtekstiler, som har sundheds- og milje-
meerket OEKO-TEX.

-

Forbud mod fluorstoffer
i tekstil og overtoj

— 2016 —

Fluorstoffer er kemiske stoffer, som kan bru-
gestilat gore for eksempel jakker og regntaj
vandafvisende. Desveerre skader de bade
mennesker og miljg - og keedes blandt andet
sammen med kreeft, allergi og barnlgshed.
Det er grundentil, at Coop udfaser fluorstof-
fer i overtgj og alle andre tekstiler.

i

Solid hjzelp til at
omlaegge til mere gkologi

— 2016 —

Mange landmaend tever med at omlaegge til
okologi af frygt for de gkonomiske risici. Coop
korer derfor en kampagne med lgfte om, at
et pget okologisk salg i butikkerne pa 15 pro-
cent vil udlgse 1 mio. kroner til sdkaldte om-
laegningstjek, sa konventionelle landmaend
kan se, hvad de kan fa ud af at l.egge om til
okologi. Efterfelgende bliver det gkologiske
areal i Danmark gget med, hvad der svarer
til én lang fodboldbane fra den danske graen-
se til Paris.




&

Det allergene stof Ml
forbydes i alle varer

— 2016 —

Konserveringsmidlet MI, metyliso-
thiazolinon, bruges for eksempel i
cremer, rengeringsmidler og maling,
hvor det beskytter produkterne mod
bakterier og svampe. Men Ml er ogsa
steerkt allergifremkaldende. Derfor
har midlet aldrig veeret tilladti Coops
egne varer, og hu bliver det forbudt
i samtlige varer, der szelges i Coops
butikker.

Nyt ambitiost dyrevelfeerdsmeerke

— 2016 —

i

Okologisk oksekad
fra Thise og Coop

— 2016 —

Coop indgar et samarbejde med
Thise Mejeri om Thise & Ko, der hjeel-
per meaelkeproducenterne med at fa
afsat kedet fra malkekgerne. Og de
tyrekalve, som ellers ikke bliver op-
fedet, kan nu vokse op pa en gkolo-
gisk gard og ende pa forbrugernes
tallerkener.
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Alle Coops vaskemidler
bliver svanemecerket

— 2016 —

Alle vaskemidler indeholder stoffer, der
belaster miljoet, nar de havnerikloakken
med spildevandet. Men svanemaerkede
vaskemidler er mere skansomme for mil-
joet, dadeikke maindeholde enlang reek-
ke seerligt miljgbelastende stoffer. Derfor
far alle vaskemidler i Coops egne vare-
maerker Svanemeaerket.

&

Ny viden om danskernes
madvaner fra Coop Analyse

— 2016 —

Danskernes madvaner er hele tidenifor-
andring, og Coop Analyse har gennem
mange ar indsamlet viden om emnet.
Sammen med Coops salgsdata giver det
et enestaende indbliki, hvad vispiser og
hvorfor. Rapporten »Danskernes Mad-
vaner 2016« bliver citeret mange steder
ogserverer helt ny viden om danskernes
madkultur.

For at forbrugerne kan veelge dyrevelfzerd til, ndr de handler, introdu-
cerer Coop et dyrevelfeerdsmeerke i fire trin: Det gode staldliv, Det
gode udeliv, Det gkologiske liv og Det ekstra gode liv. Meerkerne ud-
vikles sammen med ferende forskere og betyder, at dyrevelfeerden
bliver forbedret allerede fra forste trin. Coops dyrevelfeerdsmaerke
bliver stattet af @kologisk Landsforening og Dyrenes Beskyttelse.

1_*?![.“" 'ulll.p |_1Il}+ ."l'“.p-
& F% f4% . :
':n_ 1 g Vestjyder spiser suveraent
1 ,..ﬂ'f 1 .3 flest tarteletter, viser tallene
Cinate 1 e ST g 0" fra Coop Analyse.
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Nyt kafferisteri

I Kenya skal skabe

bedre vilkar

— 2016 —

Den enkelte kaffebonde far meget fa
penge for de kaffebanner, hun eller han
plukker. En pose kaffebonner skifter
nemlig heender mange gange, for den
ender pa hylden i supermarkedet, og
hvert led skal tjene pa at seelge kaffe-
b@nnerne videre. Kun en tiendedel af
kaffens pris ender i det omrade, hvor
bonnerne rent faktisk dyrkes. Resten
gar tilmellemhandlere, emballagepro-
ducenter, transportfirmaer oglignende.

For at sikre kaffebenderne bedre be-
taling etablerer Coop i 2016 selskabet
African Coffee Roasters i Kenyas ho-
vedstad, Nairobi. Selskabet opbygger
sit egetristeri, pakkecentral og @vrige
produktionsfaciliteter, sa arbejdet for-
bundet med kaffeproduktion forbliver
i Afrika, og de lokale producenter far
enlangt sterre andel af omsaetningen.
Samtidig kan African Coffee Roasters
gore en forskel ved at seette fokus pa

kvinder ogunge og ved at hjeelpe bon-
derne med gkologisk dyrkning.

Ud over Kenya importerer og rister
selskabet kaffe fra Uganda, Tanzania,
Rwanda, Etiopien og DR Congo. | dag
ristes over 500 tons kaffe om aret pa
det kenyanske risteri. Kaffen saelges
under Cirkel Kaffe-brandet og som spe-
cialkafferne under navnet The Big Five
i bAdde Danmark og andre europeeiske
lande.



Under titlen »Pas dig selv«
saetter Coop gangien kampagne
for at fa flere til at spise sundt.

—
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Hjzelp til at passe pa sig selv

— 2016 —

Flere og flere danskere bliver overvaegtige. Kurven for
diabetes stiger, og flere unge begynder at ryge. Sammen
med sundhedseksperter sgseetter Coop en strategi, der
skal hjeelpe en sundere livsstil pa vej. Der kommer blandt
andet flere ngglehulsmaeerkede varer og nemme grent-
sagslesninger pa hylderne, og tobakken bliver deekket til.

ﬂh ' m ﬁi:'ﬁ )

Se, hvor ingredienserne
kommer fra

— 2016 —

Ingredienserne i en vare kan komme
mange forskellige steder fra. Derfor be-
gynder Coop at oplyse oprindelseslandet
for de primaere ingredienser i varerne.
Sakan forbrugerne for eksempel se, hvor
melet i bollerne er dyrket, eller hvor ka-
kaoen i chokoladen kommer fra.

A
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Medlemskab af Mekong Club
fremmer gode arbejdsforhold

— 2017 —

Det kan veere sveert at styre, hvordan va-
rerne bliver til, nar produktionen sker langt
vaek fra Danmark. Derfor melder Coop sig
ind i Mekong Club: En sammenslutning,
som arbejder for, at menneskene bag va-
rerne bliver behandlet ordentligt.
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Gar man rundtmed en iveerksaetter i maven
og har en spaendende ny fodevare pa vej, er
detfrustrerende, nar dagligvarebranchen

stiller krav om store produktmeengder, mani¥

ikke kan efterleve, fordi banken ikke torka- 1
ste penge efter ens spaede idé.
Samtidig far forbrugerne et m

abner Coop en crowdfunding-plat-
, der skalimgdekomme iveerksaetterne

e danske
agrk secettere

og give danskerne mulighed for at stotte .
mindre og storre foadevareproducenter en-*

ten vedatinvestereieller sponsorere et nyt
produkt eller gennem et:risikovilligt lan.
I'dag er Coop Crowdfunding Danmarks
forende crow, funding-pl‘atform for fode-
vareproducenter: rocentaf alle udbud-
te projekter bliver finaps et, over 10.000
danskere har investeret gennem platformen,
og over 250 virksomheder har faet finan-
sieret et eller flare proj )




Poppelgrisene hos Hestbjerg
@kologi kan rode rundti tilplantet
skov med masser af plads.

&

Poppelgrisene lober med
4 dyrevelfaerdshjerter

— 2017 —

Ogsa i den okologiske griseproduktion er der
plads til mere dyrevelfeerd. Det har poppelgri-
sene fra Hestbjerg @kologi. De far bade god tid
til at vokse, tilplantet skov at rode rundt i, gkolo-
giske rodfrugter at gnaske pa ogidet hele taget
adgang til masser af plads i det fri. Poppelgri-
sene opnar dermed Coops 4 dyrevelfeerdshjerter
for den ekstra gode dyrevelfaerd.
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Slut med BPA i konservesdaserne
— 2017 —

Kemikaliet BPA - bisphenol A - bruges blandt an-
detikonservesdaser oglag til glaskonserves. Men
det kan skade vores evne tilat fa bern, og BPA er
ogsa med pa EU’s liste over hormonforstyrrende
stoffer. Derfor forbyder Coop kemikaliet og alle
andre bisphenolerialle konservesdaser og glas-
l1ag til Coops egne varer.

&

Skeerpede krav til beeredygtig soja
— 2017 —

Soja produceresiseer i Mellemamerika, og anleeg-
gelsen af sojamarker betyder, at regnskoven fael-
des og livet i naturen trues. Coop melder sig ind
i sammenslutningen Roundtable for Sustainable
Soy (RTRS) og bidrager dermed til at fremme
brugen af baeredygtig soja.




Oktober bliver til @ktober
— 2017 —

Sammen med Danmarks Naturfredningsfor-
ening fejrer Coop »@ktober«. | hele oktober
seettes fokus pd, hvordan vi forbrugere kan
slippe for pesticider ved at veelge okologiske
varer frem for konventionelt dyrkede varer.

Irma fjerner mel
uden @ fra hylderne

— 2017 —

Irmas kunder elsker gkologi - ogsa nar de
bager. Sa Irma udfaser alt det mel, som ikke
er gkologisk, og sa bliver der ogsa god plads
pa hylderne til mange nye, spaendende typer
af okologisk mel.
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SuperBrugseni
Stenlille bliver til GrontBrugsen

— 2017 —

Det kan veere sveert at kommeigang med at spise gront.
Stenlille er det sted i Danmark, hvor kunderne kaber
mindst frugt og grent. Som et forseg omdannes Su-
perBrugsen i Stenlille i tre uger til GrentBrugsen, og
butikken fyldes med smagspraver og inspiration. Salget
af grent bliver i disse uger mere end fordoblet.

Til kamp mod problematisk
kemi med »Nykemilov.nu«

— 2017 —

Coop har forbudt mange stoffer, som er under steerk
mistanke for at veere hormonforstyrrende. Men de er
stadig fuldtlovlige at brugeiresten af markedet. Coop
iveerkseetter kampagnen »Nykemilov.nu« for at fa stof-
ferne helt forbudt. Flere end 20.000 danskere skriver
under, og Folketinget vedtager senere et forbud mod
fluorstoffer i emballage.

Irma gor op med
de skjulte burseg

— 2017 —

Rigtig mange forbrugere gar op i dyrevelfeerd,
og ensket om gode alternativer til buraeg vok-
ser. Derfor beslutter Irma sig for én gang for
alle at sige farvel til bureeggene. Nu er der hver-
ken burzeg i keledisken eller som ingrediens i
Irmas egne varer.

Coop sikrer baeredygtig
palmeolie gennem RSPO

— 2017 —

Nar der produceres palmeolie, bliver der feeldet
regnskov for at gere plads til plantager. Coop
bliver medlem af initiativet RSPO om fremme
af beeredygtig produktion, og al palmeolie i
Coops egne varemaerker bliver fremstillet efter
RSPO’s regler. Coop skal desuden som medlem
af RSPO rapportere om brug af palmeolie og i
ovrigt bidrage til, at den globale produktion af
palmeolie bliver mere baeredygtig.



Kemistrategi inspirerer
til ny lov i Washington

— 2018 —

| staten Washington i USA er politikerne bekymrede
for de skadelige fluorstoffers pavirkning af mennesker
og milje. Derfor ensker de at forbyde stofferne i em-
ballage. Det har Coop gjort for laeengst, og det danske
eksempel bliver siden fremhaevet i behandlingen af
lovforslaget - som bliver vedtaget i Californien.

Coops stop for skadelige
fluorstofferiblandt andet
tekstiler inspirerer til ny lov i USA.

Professor Skrald giver
born viden om affald

— 2018 —

Born skal veere klogere pa genbrug, af-
fald og madspild. Derfor udgiver Coop
Skolekontakten »Professor Skrald og
Skrotrobotterne«, og med tilhgrende
events bliver berneneinviteretinden for
i et kreativt skrotrobotveerksted. Mate-
rialet bliver et af de mest populzere fra
Coop og er indtil videre trykt i 21.000
eksemplarer.

2

Teenketanken Demokratisk
Erhverv bliver stiftet

— 2018 —

Meget af Danmarks erhvervsliv er demokratisk ejet -
det vil sige ejet af medlemmerne. Men mange ved ikke,
hvad det betyder for forbrugerne. Coop tager initiativ
til at stifte Teenketanken Demokratisk Erhverv, som skal
udbrede kendskabet til erhvervsdemokrati - og som
far stor indflydelse bade politisk og i offentligheden.
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Malrettet indsats skal
skabe verdens mest
boeredygtige emballage

— 2018 —



Plastik kan veere med til at forhindre madspil.
En agurk holder sig nemlig lsengere, hvis den
er emballeret. Vi ville derfor kassere langt
mere mad, hvis vi ikke havde plastikembal-
lage, der kunne forleenge ravarernes holdbar-
hed. Men plastik kan ogsa vaere noget mag til
gene for milje og klima.

Derfor lancerer Coop i 2018 en ambitios
strategifor at udfase den emballage, der ikke

kan genanvendes, og for at begreense den
samlede maengde af plastik til emballage med
25 procent.

En lang raekke af Coops emballager bestar
i dag af genanvendte materialer, og Coop spa-
rer miljoet for mindst 2500 ton plastik om
aret. Det svarer til, hvad der kan veere i 45
store lastbiler - med anhesenger.
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Tunen skal kunne spores
fra hav til bord

— 2018 —

Dasetun er et af de mest populeere fiskepro-
dukter i verden, og tunen er i risiko for at
blive overfisket. Samtidig fanges og frem-
stilles dasetun ofte under kritisable forhold.
Coop samarbejder derfor med leverande-
rerne om at sikre, at hver eneste dase tun
kan spores helt tilbage til den bad, der har
fanget fisken - og at tunen er fanget med
omtanke for havmiljg, fiskebestanden og
arbejdsforhold.

RAD

=

Stop for salg af buraeg i alle butikker
— 2018 —

Mange kunder undgar buraeg og ensker et alternativ. Coop
gordetletattreeffe etdyrevenligt valg ved at udfase bureeg
isamtlige butikskaeder. Udfasningen er allerede sketilrma
og Kvickly og geelder nu ogsa Coops evrige kaeder. Det sker
over en leengere periode, sa leverandererne af frilandsaeg
og gkologiske 2eg kan fglge med.

Almindelige plastik-
poser udskiftes med
poser af bioplast

— 2018 —

Coop introducerer bioplastposer la-
vet af sukkerror, og for at inspirere
danskernetil at blive bedre til at gen-
bruge indkebsposerne far Coop-
medlemmer i en kampagneperiode
en krone pa kontoen, hver gang de
genbruger posen. Pa blot fem uger
registrerer Coop flere end 550.000
genbrug.

Coop gar med i global kampagne
for bedre arbejdsmiljo

— 2018 —

Coop har allerede arbejdet meget med at skabe en god
sikkerhedskultur og et godt arbejdsmiljo - men man kan
altid blive bedre. Derfor tilslutter Coop sig, som den fgrste
danske dagligvarevirksomhed, en international kampag-
ne for forebyggelse af ulykker og nedslidning.



o

& Nu kan danskerne investere
baeredygtigt med Coop Opsparing

Ikke mere plastik i vatpinde

— 2018 —
— 2018 — i i

Investeringsforeninger kan veere komplekse, og det er
Vatpinde af plastik kan ende i naturen, nar de fejlag- ikke altid let at finde ud af, hvad pengene investeres i.
tigt bliver skyllet ud i toiletter. Og der er faktiskingen Med Coop Opsparing kan danskerne investere ansvar-
grund til at lave vatpinde af plastik. S& Coop udfaser ligt. Coop Opsparing er underlagt krav til miljg, social
plastik i alle sine vatpinde og erstatter det med trae, ansvarlighed og ansvarlig ledelse og far toppoint for
pap og papir, hvilket er mere skdnsomt for miljoet. bzeredygtige investeringer i Morningstar Rating.

Black Friday bliver

til Give Back Friday Certificering

_ 2018 — i god energi
— 2018 —

Black Friday har vokset sig til en stor tra-
dition i Danmark. Det medforer jagt pa Som den forste danske dagligvare-

rabatter og et forbrug, som falder man- handel bliver Coop certificeretigod
ge for brystet. Som modsvar til Black energi. Med ISO 50001-certificerin-
Friday lancerer Coop Give Back Friday i gensikres det, at Coop i samarbejde
Kvickly og SuperBrugsen. Her kan kun- med vores leverandgrer hjeelper med

derne donere til Rede Kors’ julehjzelp, og at spare pa energien. Helt konkret
pa fa dage bliver der indsamlet godt har Coop allerede sparet 20 procent
400.000 kr. pa energien i 2020.

Madspild mindskes
sammen med Stop
Spild Lokalt

— 2018 —

Op til helligdage er der ofte mad i bu-
tikkerne, som ikke kan holde sig, til
der igen er dbent. For at mindske
madspild indgar Coop et samarbejde
med Stop Spild Lokalt, som giver ma-
den videre til borgere, der har brug
for en handsraekning. | julen donerer
naesten 150 butikker mange tons
mad, som ellers ville veere smidt ud.
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Sammen med Infarm
begynder Irma at dyrke
friske krydderurteri
»Vertical Farming«i
butikkerne.

o

Irma hjeelper lokale
madiveerksaettere

— 2019 —

Mange sma madiveerkseettere har sveert ved at fin-
de vej til supermarkedernes hylder. | samarbejde
med Grea-ter Copenhagen Food Startup tilbyder
Irma sparring til sma iveerksaettere og giver dem
pladsibutikkerne. lveerksasetterne far en handsraek-
ning, og kunderne far mulighed for at preve nye,
spaendende produkter.

=

Coop inviterer danskerne
til at tale sammen

— 2019 —

Danskerne far nye muligheder for at debattere lo-
kale emner med »borgermgder« i butikkerne - og
i butikkernes dbningstid. Mederne med navnet
»Danmark taler sammen« bliver holdt af Coop og
kommunikationsmuseet Enigma. De er blevet en
stor succes og holdes nu hvert ari mange af Coops
butikker.

e

Styr pa arbejdsforhold
i Sydeuropa

— 2019 —

Arbejdsforholdene er ikke lige gode alle steder i
verden. Det kraever ekstra opmeerksomhed, og Coop
stiller nu krav om, at de sydeuropziske leverando-
rer af frugt og grent skal certificeres efter Global
Gap Grasp, sa de sociale risici forbundet med for
eksempel migrantarbejde bliver sat ned.




Skarpere krav til
pesticideri frugt
og gront

— 2019 —

Ferende forskere peger p3a, at pesticid-
rester kan veere problematiske for os.
Nogle pesticider er under mistanke for
at skade berns hjerner og keedes sam-
men med blandt andet ADHD og autisme.
Derfor lancerer Coop en ambitigs stra-
tegi, der kun tillader halvt sd mange pe-
sticidrester i Coops frugt og grent - og
helt forbyder 37 seerligt problematiske
pesticider.

=

Irma far egen
kokkenhave i butikkerne

— 2019 —

Vores gkosystemer er under pres, og der
skal nye idéer til for at spare pa Jordens
ressourcer og hindre madspild. Derfor
begynder Irma at dyrke krydderurter i
lodrette haver i butikkerne. Krydderur-
terne dyrkes uden jord og syntetiske pe-
sticider og bruger 95 procent mindre vand
end klassisk dyrkning af krydderurter.




Coop siger nej tak til
skadelig kemii alt legetg;j.

.

Opgor med skadelig
kemi i legetgj

— 2019 —

Legetoj kan indeholde bade allergifremkal-
dende og hormonforstyrrende stoffer. Nu
stiller Coop krav om fuld ingrediensliste pa
for eksempel modellervoks, ssebebobler og
fingermaling - og samarbejder kun med pro-
ducenter, som lever op til kravet.

.

Farvel til engangs-
service af plast

— 2019 —

Engangsservice ender af og til som affald i
naturen, og det er isaer et problem, hvis det
er lavet af plastik. Derfor stopper Coop sal-
getaf engangsservice lavet af plast til fordel
for engangsservice af pap, papir og tree.

.

Forbud mod endnu flere
problematiske ftalater

— 2019 —

Coop har tidligere forbudt 16 problematiske
ftalater, som er under mistanke for at veere
hormonforstyrrende og kraeftfremkaldende.
Ftalaterne er kemiske, bledgerende stoffer,
som blandt andet findes i voksduge, legetoj
og ledninger. Nu forbydes yderligere 3 ftala-
ter, som ogsa er under mistanke for at veere
hormonforstyrrende og kraeftfremkaldende.
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Madpyramiden giver

Kodbakker af ogsa mening for klimaet
genanvendt plast 2019 —
— 2019 —

Siden 1976 har Coops Madpyramide givet dan-
Plastik, som ikke kan brugesigen, er skerne enkle rad om sund kost. | 2011 far den en
en belastning for miljget. Coops nye klimavenlig opdatering med blandt andet mere
kedbakker er lavet af mere end 95 gront og mindre kad ogris. | 2019 synligger Coop
procent genanvendt plastik. Pd den opdateringen med en kunstplakat af Madpyra-
made sparer viover 900 tons plastik mideniet oplag pa 500.000, sa det bliver tyde-

om aret. De nye kedbakker kanimod- ligt for alle, hvordan man kan reducere sit klima-
saetning til de gamle ogsa sorteres aftryk med op til 25 procent blot ved at spise
og genanvendes. efter den opdaterede Madpyramide.

Slut med fluorstofferi alle
kosmetik- og plejeprodukter

— 2019 —

Coop er den forste dagligvarehandel i verden, der
forbyder fluorstoffer i alle kosmetik- og plejepro-
dukter - bade i egne varer og kendte maerkevarer.
Fluorstofferne er skadelige for mennesker og milje
og keedes sammen med forgget risiko for blandt
andet kraeft, allergier og barnlgshed.

>




Coop forpligter sig
til at prioritere brug
af beeredygtig soja.

B

Butikkers tage
far solceller

— 2019 —

For at spare energisaetter Coop solceller
pa taget af 30 butikker. De skal skaffe
solenergi til varmepumper, som skal er-
statte olie- og gasfyr. Indsatseneretled
i Coops malsaetning om at skeere 20 pro-
cent af energiforbruget i 2020.

o

Ny datomeerkning
forebygger spildt maelk

— 2019 —

Meget madspild opstar, fordi»bedst for«
-datoen bliver opfattet som en »smid
ud«-dato. Men datoen er kun vejledende,
og maden er ofte helt fin flere dage frem.
Sammen med Too Good To Go og Thise
opfordrer Coop forbrugerne til at vur-
dere maden med egne sanser - og skriver
nu »ofte god efter« ved maelkens dato-
maerkning.

=

Coop er med til at
danne dansk alliance
for ansvarlig soja

— 2019 —

Det gar ud over regnskoven i Sydamerika,
nar der skal dyrkes soja til dyrefoder og
enlangraekke andre varer. Derfor er Coop
med til at danne Dansk alliance for an-
svarlig soja, hvor Coop sammen med lan-
dets andre dagligvarekaeder forpligter
sig til i hej grad at prioritere brugen af
bzeredygtig soja.




o

Tobakken bliver gemt veek
— 2019 —

Hver dag begynder 40 unge at ryge - og
undersggelser viser, at synlig tobak kan veere
med til at inspirere til rygning. For at fore-
bygge, at de unge begynder at ryge, deekker
Coop cigaretterne tili alle butikkerne, sa der
ikke lsengere er noget, der frister. Tildaekning
af tobak bliver lovpligtigt fra 2021.
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Brodposer med
rude i 100% papir

— 2019 —

Nar plastik og papir seettes sammen i
emballage, kan emballagen ikke genan-
vendes. S& Coop skifter de gamle brod-
poser med plastikrude ud med en ny type
pose, hvor ruden er lavet af gennemsig-
tigt papir. Nu kan bredposen genanven-
des som papir, og kassemedarbejderen Selv Irma-pigen

kan stadig se, hvad der er i posen. indgér i Coops
kampagne for at fa

tobakken gemt vaek.

Hver eneste
dag begynder
40 unge at ryge.

Ingen bgrn og unge skal ryge i 2030.

L
s «€WLr
Plastikbakker :
skiftes ud med graespap

— 2019 —

Coop har en ambitigs malseetning om at nedseette
brugen af plastikemballage med 25 procent inden
2025. Derfor introducerer Coop og Seris, som de
forste i Danmark, greespap, som er et miljgvenligt
alternativ til plastik og erstatter over en halv million
plastikbakker med bakker lavet af greesfibre.

e

Nyt maerke gor det nemt at
genkende baeredygtig emballage

— 2019 —

Coop gor en indsats for at forbedre emballagen,
men det kan veere sveert for forbrugerne at gen-
nemskue, hvilke emballager, der er blevet bedre.
Det skal et nyt maerke rade bod pa. Packaging with
Care-logoet viser tydeligt pa emballagen, at em-
ballagen er blevet mere klima- eller miljgvenlig.
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Mange forbrugere vil gerne veere en del?
den gronne omstilling til gavn for klima og
milje. Der er imidlertid meget, man ikke
kan gore alene. Sammen, derimod, kan vi
udrette en masse.

Med en stor kampagne i 2019 inviteres
Coops naesten 1,9 millioner medlemmer og

f

*
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alle ovrige forbrugere til at komme med
input til, hvad de selv og Coop kan gore for
at skabe en mere baeredygtig hverdag.

De mange forskellige input fra medlem-
mer og ovrige forbrugere er siden blevet
en del af Coops nye ansvarlighedsstrategi,
der hedder »Tid til at handle«.

L] ’







Coop stopper med at seelge
konventionelt dyrkede bananer for
at undga rester af sprojtegift.

o

Coop.dk indforer
genanvendelig emballage

— 2019 —

Der bliver brugt for meget plastik og emballage ved
leveringen fra Coop.dk/mad. Derfor lancerer Coop nye
transportkasser, der kan brugesigen ogigen-og sam-
ler de poserind, som varerne leveresi, sa ogsa poserne
kan genanvendes. Pa den made sparer Coop sammen
med kunderne en masse plastik og emballage.

-

Butikkerne skruer
ned for elforbruget *

— 2019 —

~m

Coop bruger meget energi pa at lyse butikkerne op, og
det viser sig at veere en rigtig god idé at skifte de flere
end 200.000 lysstofrer og spots ud med LED-lys. Det
sparer penge, energi og vedligeholdelse. Energiforbru-
get til lys falder i en reekke butikker med over end 50
procent. Coops samlede energiforbrug blev reduceret
med 10 procent.

&

Ny stor donation til Stop Spild Lokalt
— 2019 —

Mange borgere med brug for en ekstra handsraekning
far gennem Stop Spild Lokalt en god jul. Det sker med
varer fra de 245 af Coops butikker, som holder lukket i
helligdagene, og hvor varerne ikke kan holde sig, til bu-
tikkerne abner igen.

Slut med konventionelle bananer
— 2020 —

Sprojtegiften chlorpyrifos er under kraftig mistanke
for at skade barns hjerner. Den bruges blandt andet ved
dyrkning af bananer, og de konventionelle producenter
vil ikke garantere, at giften ikke anvendes. Sa Coop be-
slutter at sige farvel til konventionelle bananer - og
saelger nu kun gkologiske bananer. Til gengeeld kan man
fa dem bade i klaser og enkeltvis.
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Olie- og gasfyr udskiftes

Slut med skjulte buraeg i Coops varer med varmepumper

2020 — — 2020 —

Coop har for lsengst sagt farvel til buraeg i keledisken. Fossile breendstoffer er darlige for klimaet. Derfor ud-
Men mange kunder vil ogsa gerne undga buraseg i varer faser Coop olie- og gasfyributikkerne og erstatter dem
som f.eks. kager, paleeg og pasta. Derfor opherer Coop med varmepumper. De butikker, der far opsat varme-
helt med at bruge buraeg i produktionen af varer. pumper, far med andre ord en meget mere gron profil.

Hvis grise, far, kveeg, kyllinger og
hens skal fodres med soja, skal

é sojaen vaere dyrket beeredygtigt.

10.000 malere stiller skarpt

pa butikkernes energiforbrug Skarpere krav til beeredygtig soja

— 2020 — — 2020 —

Det koster energi at holde Coops mange butikker Soja produceresiseeri Sydamerika, hvor der bliver ryd-
kerende. Med 10.000 nye energistyringsmalere bli- det skov for at gore plads til sojamarkerne. Det gar ud
ver det lettere at folge med i forbruget af el, vand over plante- og dyreliv. Derfor stiller Coop krav om
og varme. Det betyder, at man hurtigt kan under- baeredygtig soja i alle Coops egne fgdevarer. Det geel-
spge arsagen og gore noget ved sagen, hvis ener- der bade den soja, der bliver brugt direkte i varerne,

giforbruget pludselig stiger i en butik. og den soja, der bruges som dyrefoder i produktionen.
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Danmarks maske

mest ambitiose

klimaplan

— 2020 —

176: Danmarks mest ambitigse klimaplan
177: Coop Klimafunding hjselper
virksomheder med gron omstilling

181: Coop abner den forste af ti folkeskove

Med en lang tradition for at veere en gron og ansvarlig
virksomhed er det naturligt for Coop ogsa at ga forrest
pa klimaomradet. S med en omfattende og ambitios
klimaplan treeder Coop i 2020 ind i den absolutte inter-
nationale superliga for dagligvarehandel: Malet er at
veere klimaneutral i 2025 og at veere klimapositive i
2030 pa alle omrader i egen drift.

For at nda ambitionen om at blive klimapositive plan-
ter Coop frem mod 2030 ti sakaldte folkeskove rundt
omkring i Danmark. Det sker i samarbejde med Hede-
selskabet Danmark. De nye skovarealer, der deekker et
areal pa storrelse med 2.000 fodboldbaner, skal dan-
ne ramme om feellesskab og aktiviteter. Samtidig skal
skovene sikre et hgjere CO,-optag og stor biodiversitet.

Mere end 90 procent af Coops totale CO,-udledning
kommer fra produktionen af de varer, der seelges i bu-
tikkerne. Derfor indleder Coop et taet samarbejde med
producenter og leverandarer, der skal sikre klimare-
duktion. Og med omfattende kampagner er det am-
bitionen at inspirere danskerne til at treeffe mere kli-
mavenlige valg.

Det kan ogsa veere sveert for de danske fedevarepro-
ducenter at finansiere den omstilling, det kraever at
omlzegge til en mere beeredygtig og miljevenlig pro-
duktion. Derfor kickstartes Coop Klimafunding, der
skaber mulighed for, at foedevarevirksomheder kan
indsamle de nedvendige midler gennem crowdfunding.

Samtidig indgar Coop et samarbejde med Danmarks
gronne teenketank Concito, der hjeelper interesserede
virksomheder med en raekke gode rad til gron omstil-
ling. Flere end 30 virksomheder er allerede nu i gang
med deres forlob.
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Ny ansvarlighedsstrategi
kalder til handling

— 2020 —

Tiden er praeget af beeredygtige ambitio-
ner - men der skal handling bag ambitio-
nerne. Coop lancerer ansvarlighedsstra-
tegien »Tid til at handle«. Strategieninde-
holder 12 fokusomrader, som saetter ret-
ningen for en grennere og bedre fremtid.

-

Dagli’Brugsen
dropper tilbudsavisen

— 2020 —

Der bliver brugt for meget papir pa til-
budsaviser. Derfor reducerer Dagli’'Brug-
sen avisoplaget med 93 procent. Kun 24
af keedens 330 butikker vil fortsat post-
omdele en trykt tilbudsavis til sine kun-
der. @vrige kunder far fremover tilbud-
dene digitalt, via mail, telefon og Coop-

appen.

Genbrugsposer
til frugt og gront

— 2020 —

Der skal veere mindre brug-og-smid-vaek
i butikkerne, og der bliver brugt rigtig
mange af de tynde plastikposer i frugt-
og grontafdelingerne. Derfor indferer
Coop sma gronne genbrugsposer i alle
butikker, sd kunderne nu kan leegge deres
yndlingsgrent i den samme pose - igen
ogigen.

o

Coop abner den forste af 10 folkeskove
— 2020 —

Den forste af Coops kommende 10 folkeskove dbner ved
Holstebro. Det sker i samarbejde med Hedeselskabet Dan-
mark. De omkring 100 hektar skal danne ramme om feel-
lesskab og aktiviteter. Der oprettes et nationalt skovrad,
og desuden far hver skov sit eget skovrad for at sikre lokal
forankring. 9 folkeskove vil blive abnet med en ny skov
hvert af de kommende ar. | alt bliver det til over 1000 hek-
tar ny skov i Danmark.




Nu kan kunderne se
deres klimaaftryk

— 2020 —

20 procent af danskernes klimaaftryk
kommer fra den mad, vi spiser. Selv
om viforbrugere gerne vil nedbringe
vores klimaaftryk, er det de feerreste
af os, der har indsigt i, hvilke varer
der belaster klimaet mest. Men sadan
skal det ikke blive ved med at veere.
For forste gang i Danmark far kun-
dernes nu mulighed for at felge med
i klimaaftrykket fra deres madvare-
indkeb. Coop har i drevis haft som

ambition at give mere viden tilbage
til de neesten 1,9 millioner medlem-
mer om deres indkeb. Den ambition
kan nu indfris med funktionen »Fglg
dit klimaaftryk« i Coop App’en. Med
»Folg dit klimaaftryk« far den enkel-
te kunde meningsfuld viden og kan
handle efter at belaste klimaet mindst
muligt.

Den nye klimaberegner viser kun-
dernes klimaaftryk fra madindkob i

Coops butikker og gor det muligt at
se, hvilke varer der giver det storste
aftryk. App’en beregner den totale,
arlige klimabelastning fra kundens
fodevareindkeb og gor det desuden
muligt at sammenligne sig med gen-
nemsnittet af alle kunder. Med appen
far kunderne ogsa inspiration til kli-
mavenlig madlavning og tips og tricks
til at undga madsspild.
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Butikkerne
genanvender plasten

— 2020 —

Plastik, der bare bliver smidt ud eller breendt
af, er et stort problem. Plastik er dog ogsa et
steerkt og alsidigt materiale med mange po-
sitive egenskaber - men kun hvis vi genan-
vender det og bremser fremstillingen af mere
ny plastik. Coops butikker sorterer nu al plast-
folie fra vareleveringerne, og det bliver brugt
til fremstillingen af Coops indkabsposer.

.

Coops kunder redder 1 mio. maltider
— 2020 —

Alt for meget mad bliver produceret blot for at ende livet
i skraldespanden i stedet for at blive spist. Det belaster
klimaet og er et dbenlyst spild af vigtige ressourcer. Vi vil
madspildet til livs - bade i butikkerne og hjemme i privaten.
Derfor samarbejder flere end 400 af Coops butikker med
madspildstjenesten TooGoodToGo, sa danskere i hele lan-
det kan kebe »lykkeposer« med gode fedevarer, der er teet
pa udlgbsdatoen. Det har indtil videre reddet 1 mio. malti-
der fra at ga til spilde. Det svarer til 2,5 mio. kg CO, - eller
10.926 flyveture mellem Kgbenhavn og London.

Varerne tager toget
— 2020 —

Alle varer saetter et aftryk pa klimaet - bade nar de pro-
duceres, og nar de transporteres. Hvor langt en vare
rejser, betyder naturligvis noget for aftrykket, men det
er mindst lige sa vaesentligt, hvordan den bliver trans-
porteret. Meget af det frugt og grent, viimporterer i
Danmark, bliver dyrket i Sydeuropa og transporteret
til Danmark med lastbil - og det er hardt for klimaet.
Derfor har vi igangsat en test, hvor varerne i stedet
tager toget. Det reducerer CO_-udledningen pa trans-
port af varerne fra Spanien med op til 65 procent.



Billedindeks:

African Coffee Roasters: Side 56
(handling 122)

Brendan Bannon: Side 40 (handling 81)
Christel Frydkjeer: Side 68 (handling 150)
Christian Radil: Side 42 (handling 90)
FDB Mgabler: Side 12 (handling 13)

og side 28 (handling 47)

Franne Voigt: Side 34 (handling 63)
GoCook: Side 30 (handling 53), side 39
(handling 80) og side 45 (handling 96)
Helle Andersen-Phillips: Side 49 (handling 105)
Henrik Freek: Side 14 (handling 17)

og side 23 (handling 33)

Martin Strunge: Side 4 og side 78
(handling 176,177 og 181)

Niclas Jessen/Sumo: Side 83

Robert Attermann/red star:

Side 21 (handling 29)

Spier: Side 24 (handling 37)

Steven Biccard: Side 7

og side 53 (handling 112)

Thise: Side 25 (handling 38)

Thomas Roland: Side 26 (handling 43)
og side 34 (handling 64)

©Sports Photographer in Copenhagen
Matthew James: Side 36 (handling 69)

Hvor der intet er angivet, at det konkrete
foto fra Getty Images eller fra Coops arkiv.
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Tryk: KLS PurePrint A/S

Dette magasin er produceret efter de hgjest mulige miljo-
standarder, til gleede for mennesker og natur. Den er trykt

pa Cradle to Cradle certificeret papir, og trykt med Cradle

to Cradle certificerede trykfarver - begge dele produceret
uden kemikalier og tungmetaller registreret pa Banned List of
Chemicals. Cradle to Cradle certificeringen er en af verdens
strengeste miljocertificeringer og den garanterer, at et produkt
hverken forurener eller bruger jordens begraensede ressourcer,
men derimod indgar i naturens egen cyklus. Den sikrer ogsa, at
de trykte produkter produceres under s miljovenlige forhold
som muligt. Bogen er produceret CO, neutralt udelukkende
ved brug af vindenergi. Traeet til papiret kommer fra baere-
dygtigt FSC skovbrug i Europa. Det betyder, at der er styr pa
oprindelsen, og det sikres samtidig, at der ikke feeldes mere
tree, end skovene kan nd at reproducere.

v :Be
FSC

MIX No. 001
Papir fra KLIMA-NEUTRAL

ansvarlige kilder

(Fecromasas | TRYKSAG

Oplag: 20.000 eksemplarer




| Coop kaemper vi forbrugernes sag og vil gore en

forskel i form af blandt andet renere varer, mere
viden og bedre miljo. For det forpligter at veere ejet

af naesten 1,9 millioner forbrugere. Hvad det helt

konkret betyder, fortaller viom i dette magasin.

Her beskriver vi, hvordan vi i over 150 ar og med

185 udvalgte handlinger har gjort en forskel til
gavn for den enkelte, for samfundet og

de kommende generationer. . 4
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